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Marketingova akademie — marketingovy specialista

Uvod

Tento kurz je ekvivalentem programu Marketing CIMA-A a poskytuje vSem marketérdm a zajemcim o marketing komplexni
certifikované marketingové vzdélavani. Marketingova akademie nabizi uceleny vzdélavaci program, ktery odrazi dlouhodobé
zku$enosti nasi i zahrani¢nich ekonomik, nejnovéjsi poznatky a aktualni trendy v oblasti marketingu. Diky nému ziskate

v tomto oboru kompletni teoretické znalosti i praktické dovednosti, jak vyuzivat hlavni metodické postupy a marketingové
nastroje pro Uspésné plsobeni Vasi firmy na trhu. Kurz je ukoncen zavére¢nou zkouskou na zakladé které absolvent obdrzi
certifikat.

Cile

Vytvofit si povédomi o dilezitosti marketingového Fizeni pro uspésné plsobeni firmy na trhu.
Aplikovat nabyté marketingové znalosti do kazdodenni praxe.

Rozlisit jednotlivé nastroje marketingového mixu a uvédomit si jejich vzajemnou vazbu.

Byt aktivnim ¢lankem marketingoveé fizené firmy.

Obsah
= Uvod do marketingu
Zaklady marketingového fizeni a planovani
Analyza makroprostiedi
Analyza trhu
Analyza chovani zakaznika
Segmentace a umistovani
Analyza konkurence
Interni analyza
Naklady a kalkulace
Marketingové strategie
Produktova a sortimentni politika
Cenova politika a fizeni cen
Distribuéni politika
Marketingova komunikace
Reklama
Marketingova komunikace v on-line prostredi
Marketingovy vyzkum
Aplikace marketingového vyzkumu

Metodika
Interaktivni vyklad s diskuzi, cvi€eni, pfipadové studie, pfiklady z praxe.

Uréeno

Pracovnikim marketingu, odbornym a Fidicim pracovnikim primyslovych podnikd, obchodnich organizaci a soukromym
podnikateldm. VSem, ktefi potfebuji ziskat komplexni obraz o marketingovém pfistupu k podnikani. Zku$enost v oboru neni
k uspéSnému absolvovani nutna.

Harmonogram
prezence 8.45-9.00 hod.,
program 9.00-17.00 hod.

Termin Misto Variabilni symbol
9.-10.4.+23.-24.4. +14.—-15.5. +28. - 29.5. +11. - 12. 6. 2024 Praha 140801
8.-9.10.+22.-23.10. +5. - 6. 11. + 19. — 20. 11. + 3. — 4. 12. 2024 Praha 140802

Cena arozsah
45 800 K¢ (bez DPH), 55 418 K¢ (v¢etné 21 % DPH)
10 dnli

Manazer projektu
Ing. Olga Bolechova
724 758 303, obolechova@gradua.cz

Doporucujeme
Navazujici oblasti: Projektové fizeni, Vedeni tymu, osobni a manazerské kompetence

Product Manager | — marketingova odbornost

Uvod

Pro kazdého marketingového pracovnika je dulezité, aby v ramci své odpovédnosti vyuzival vSechny dostupné marketingové
informace i nastroje. | Product Manager musi dokonale znat dany trh a pfisluSnou komoditu produktd, aby se mohl spravné
rozhodovat. Chcete-li ziskat uceleny pfehled o marketingovych €innostech Product Managera a naucit se nebo zdokonalit své
dosavadni metody a postupy, je tento kurz uréen pravé Vam.



Cile

Osvaijit si metody prace, které pozice Product Managera vyzaduje.

Vytvorit a marketingové vyuzivat odpovidajici informacni zékladnu.

Naucit se vypracovat analyzy trhu, konkurence, prostfedi atd. a efektivné vyuzit jejich zavéry.
Efektivné rozhodovat v souladu se zvolenou marketingovou strategii pro dané portfolio produktu.
Zdokonalit dosud vyuzivané postupy prace marketéra.

Uginné kombinovat nastroje komunika&niho mixu pro podporu svych produktc.

Dosahovat stanovenych cild v ramci svého produktového portfolia.

Obsah
Role Product Managera
= marketingovy pfistup k fizeni.
Cinnosti s vazbou na marketingové planovani
= marketingovy plan a jeho komponenty,
marketingové cile ve vazbé na produkty,
externi analyza (makroprostfedi, trh, konkurence),
segmentace zakaznikd,
interni analyza firmy,
SWOT analyza,
vybér vhodnych marketingovych strategii,
vybér vhodnych nastroji marketingového mixu,
akeni plany,
implementace a zpétna kontrola.
Politika produktu
= charakteristika produktt,
analyza portfolia produktd (matice BCG, MABA),
politika atribut (znacka, obal, sluzby, zaruky),
Zivotni cyklus produktu (PLC),
proces vyvoje nového produktu,
marketingovy plan produktu.
Dalsi prvky marketingového mixu
= cenova politika (metody tvorby cen),
= distribuce (distribu¢ni kanaly, logistika, osobni prodej aj.),
= integrovana marketingova komunikace (Corporate Identity, komunika¢ni model, reklama, osobni prodej, podpora
prodeje, Public Relations, sponzoring, pfima a on-line marketingova komunikace),
= principy UspéSného planovani komunikace produktu,
= zaklady prace s CRM.

Metodika
Interaktivni vyklad s diskuzi, modelové situace, pfipadové studie, cviceni.

Uréeno
Zaginajicim Product Managerdm, marketingovym pracovnikiim, obchodnikim angazujicim se nejen v oblasti prodeje, ale i
marketingu.

Harmonogram
prezence 8.45-9.00 hod.,
program 9.00-16.00 hod.

Termin Misto Variabilni symbol
19. - 20. 2. 2024 Praha 140803
16. - 17. 4. 2024 Praha 140804
31.10.-1.11.2024 Praha 140805

Cena arozsah
10 600 K¢ (bez DPH), 12 826 K¢ (v€etné 21 % DPH)
2 dny

Manazer projektu
Ing. Olga Bolechova
724 758 303, obolechova@gradua.cz

Doporucujeme
Navazujici kurzy: Product Manager — strategické fizeni portfolia
Navazujici oblasti: Projektové fizeni, Vedeni tymu, osobni a manazerské kompetence

yr wr

Product Manager Il — strategické fizeni portfolia

Uvod

Pro kazdého marketingového pracovnika je dulezité, aby v rdmci své odpovédnosti vyuzival vSechny dostupné marketingové
informace i nastroje nejen teoreticky, ale hlavné prakticky. Pro Uspé$né fizeni svéfeného produktu nebo portfolia je nezbytné
znat informace o trhu, konkurenci, vnéj$im prostfedi, o preferencich a potfebach zakaznik(, o silnych i slabych strankach
Vasich produkt(, a to v8e pouzit pro co nejlepsi nastaveni produktové strategie i politiky. Pokud si chcete vice osvojit praktické

3



nastroje produktového fizeni, pak je tento kurz pravé pro Vas. Tento kurz je zaméren Cisté prakticky pomoci feSeni
pfipadovych studii.

Cile

Osvaijit si provedeni potfebnych marketingovych analyz — trhu, produktu, konkurence, portfolia, zakaznik( atd.
Umét tyto analyzy vyhodnotit a najit v nich potfebné informace pro dal$i praci.

Nastavit optimalné produktové portfolio, dokazat si poradit s nastavenim ceny, distribuce nebo komunikace.
Uginné kombinovat nastroje komunika&niho mixu pro podporu svych produktd.

Dosahovat stanovenych cild v ramci svého produktového portfolia.

Dokazat svoji praci kontrolovat a neustale optimalizovat.

Obsah
Strategické fizeni portfolia
= analyza makroprostfedi a jeji vyuZziti pro fizeni produktu,
= analyza konkurence a jeji vyuziti pro nastaveni konkurenénich vyhod produktu,
= analyza zakaznikd, jejich potfeb a preferenci,
= analyza produktového portfolia a srovnani s konkurenci,
= vyhodnoceni analyz a jejich vyuziti pro potfeby daného produktu.
Nastaveni a optimalizace marketingového mixu
Kontrola a revize stavajicich procest

Metodika
Pripadové studie, samostatna pfiprava podkladu z vlastni praxe u€astnikl pro feseni pfikladu na workshopu.

Uréeno
Product Managerdm, ktefi si jiz osvojili zaklady své prace a chtéji se posunout dale, absolventdm kurzu ,Product Manager | —
marketingova odbornost".

Harmonogram
prezence 8.45-9.00 hod.,
program 9.00-16.00 hod.

Termin Misto Variabilni symbol
24.5.2024 Praha 140806
29.11. 2024 Praha 140807

Cena arozsah
5400 K¢ (bez DPH), 6 534 K¢ (v€etné 21 % DPH)
1den

Manazer projektu
Ing. Olga Bolechova
724 758 303, obolechova@gradua.cz

Doporucujeme
Navazujici oblasti: Projektové fizeni, Vedeni tymu, osobni a manazerské kompetence



